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CULTURA DE LA DIFUSION A LA EXHIBICION Y LAS SUBASTAS

Manifesto envuelve
arte

EL INFORMADOR * A. CAMACHO

al mundo del

KATERINE BERGENGRUEN,
DIRECTORA DE LA GALERIA,
COMPARTE LOS DETALLES
DE ESTE PROYECTO
MULTIDISCIPLINARIO

Por: Ricardo Solis

na finca histérica que data del Porfi-
riato y forma parte del patrimonio
cultural de la ciudad es el nuevo ho-
gardelagaleriaManifesto, lacualini-
ci6 labores con la inauguracién de la
exposicion colectiva de Soffa Crimen, Sergio
Garval, Juan Carlos Macias y Rocio Saenz.

En entrevista con ELINFORMADOR, la di-
rectora de la galeria, Katerine Bergengruen, se-
fhala que Manifesto es un espacio ideal para las
artes plasticas y la cultura mexicana, donde los
asistentes podran vivir una experiencia cultural
Unica en sus diferentes salones y aquellos even-
tos que organicen.

Espacios con amplitud

Bergengruen cuentaque “elano pasadodesarro-
llamos un proyecto en una plaza comercial im-
portante, una Pop Up Gallery que, justamente,
tenia miras a que, en un periodo breve de tiem-
po, tuviéramos un espacio expositivo propio;
aquello se plane6 para tres meses y yatiene 10,y
lasegunda fase de ese proyecto eramigrar, y aqui
estamos”.

De acuerdo con la directora, siempre tuvie-
ron en mente una casa con grandes espacios
“porque lavocacion de la galeria es la exhibicion
de arte”; con todo, la tarea “es compleja, porque
no siempre las areas de una casa permiten que el
espacio conviva bien con la obra. Por fortuna,
conseguimos esta finca maravillosa que, desde
luego, requirio de algunas adecuaciones”.

Destaca Bergengruen que la casa se ha-
llaba en buen estado de conservacion, “y no
necesité de esfuerzos mayusculos; ahora,
gracias al apoyo de empresas aliadas tene-
mos espacios que se engalanan temaética-
mente, y la casa contaba ademas con areas
amplias que nos permitieron incluir —en es-
ta nueva residencia— una sala de subastas,
y creo que seremos la primera galeria en el
pais conestavocacion donde se pretende lle-
var a cabo una subasta al mes, con capaci-
dad limitada”, explica.

La iniciativa privada

Un detalle esencial para este proyecto es la cola-
boracion con las empresas; explica la directora
que “nuestro punto de partida es que, la iniciati-
vaprivada es cada vez mas sensible a la propues-
taplastica; Manifestohahechoesfuerzospormas
de diez afos para establecer alianzas importan-
tes, desde el principio; y contamos conaliadosim-
portantes que han colaborado connosotrosenlas
subastas que organizamos, lo que ha permitido
permear la vocacion de Manifesto con estos alia-
dos clave, que encuentran en nuestra propuesta

CRONICAS DEL ANTROPOCENO

El deseo en el

TOMA NOTA

Consulta la agenda de los eventos programa-
dos en la galeria en la pagina de Manifesto
(www.manifestoart.com) y en sus redes socia-
les: (IG:@manifesto.mx y fb:@manifestomx).

unvalorimportante para suslineas estratégicas”.

En estos términos, afirma Bergengruen,
“para que converja el interés de la marca con no-
sotros, es porque el proyecto se empata con las
lineas de accion de la empresa con quien se co-
labora, y sé que estdn convencidos muchos de
ellos de que la plastica mexicana es valiosa y ne-
cesita ser promovida y apoyada. Se trata de una
alianza y este espacio permitira que aliados co-
mercialesy socios estratégicos tengan presencia
enestelugar, paraque sesumeny encuentrenva-
lor en nuestra propuesta”.
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KATERINE BERGENGRUEN. Directora y CEQ de la galeria Manifesto.

Un equipo
profesional

Asimismo, los artistas son un gremio que ha cola-
borado siempre con Manifesto; y la directora des-
taca que es debido a “un trabajo constante, desde
hace un ano el equipo aument6 a una decena de
colaboradores; y los proyectos también se multi-
plican, porque las nuevas areas de desarrollo de
negocios y relaciones publicas nos permiten ges-
tionar y contar con nuevos aliados, aumentar la
fuerzadelasventasylaorganizacion de subastas.
Es un equipo profesional que brinda confianza”.

Y justo esa confianza es el primer paso, in-
dica Bergengruen: “Es la base de la gestion del
arte que se sustenta en la confianza, porque so-
mos una plataforma mdaltiple que permite a los
artistas promover su labor, pues interesan ade-
mas las relaciones institucionales, valiosas y
quefortalecenlatrayectoriadelosartistas. Con-
tamos también con un proyecto editorial —Ma-
nifesto Art Magazine— que difunde, porque no
s6lo estamos hablando de plataformas comer-
ciales, también de difusion”.

Dar confianza a artistas

Enese contexto, agregala directora dela galeria,
“estamos en platicas con el gobierno dela ciudad
paraorquestar una campana importante, parala
difusion de arte a través del espacio urbano. Es
decir, no operamos en un sélo flanco, tenemos
cercania con las empresas pero también con el
sector publico, cuyo objetivo es crear un espacio
de convivencia saludable en la urbe, y el arte es
un medio para conseguirlo. Compartir la crea-
cion de nuestros artistas en la ciudad es un ele-
mento valioso para sentirnos orgullosos de estar
en la ciudad més prolifica y con mayor potencial
para el arte plastico en el pais”.

Otro punto importante, enfatiza Bergen-
gruen, “es que la curaduria es estricta, cada dia
mas. A mi me interesa trabajar con artistas; y un
artista esunindividuo que cuenta con un proyec-
to de vida exclusivamente abocado a la creacion
artistica, que apuesta todo por eso y ha construi-
dounimaginario quele permite expresarseatra-
vés del medio que elija. A quienes, de ese modo,
cuentan con una propuesta sélida (o en vias de
eso),esalosqueseconvoca. Esofortalecelosvin-
culos con ellos, y que confien en nosotros”.

Por igual, vale destacar -comenta la direc-
tora— que “trabajamos con artistas vivos, busca-
mos generar valor que impacte su obra, laque el
coleccionistaadquiere. ECOmose generaesteva-
lor? Por medio de la publicacion digital e impre-
sa,exposiciones ptblicas, exposicionesprivadas
y contenido audiovisual (tenemos canal en You-
Tubey se alimenta periédicamente)”.

PARA SABER
La vocacion

CORTESIA

La nueva sede de galeria Manifesto tiene:

@ 10 salones expositivos, incluyendo el primer Art &
Tasting Room, cuya funcién es ser un hospitality pri-
vado para coleccionistas.

@ Un salén dedicado a subastas mensuales con cupo
para 50 personas. Este espacio tiene una vocacion
de usos mdlltiples, tendra una agenda de nueve su-
bastas anuales y serd también sala expositiva, salén
de conferencias, entre otras actividades.

@ Lighting Room, sitio que permite a los coleccionistas
tener un acercamiento intimoy personalizado con
obrasdearte.

GALERIA. Este espacio dedicado al arte cuenta con
10 salones expositivos.

Por Maria Grace Salamanca cernos de los rastros que nuestros deseos
dejanenlatierra. Elantropocenoeslaépo-
ca en la que la vida del planeta esta ame-
nazada a causa de ciertas ideas y decisio-
nes humanas; y una de las ideas que
sostienen las crisis que vivimos es que to-

das y todos queremos cumplir nuestros

ncontramos anuncios publici-
tarios portodoslados: las redes
sociales predicen lo que quere-
mos comprar, los algoritmos
adivinan nuestros deseos, las

Antropoceno

PARA SABER

Croénicas del Antropoceno es un espacio para la reflexion sobre la
época humanay sus consecuencias producido por el Museo de Cien-
cias Ambientales de la Universidad de Guadalajara que incluye una
columnay un podcast disponible en todas las plataformas digitales.
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calles estan llenas de espectaculares. La
radio me sugirié que comprara “sin fin”,
¢équé significaria comprarsin fin? No hay
publicidad para ninguna moderacion,
tampoco hay ninguna referencia a com-
prar productos que no sean el resultado
de la explotacion de seres humanos. La
consigna de Reusar, Reciclar y Reducir
queda ya muy lejos.

El problema del consumo ya no esta
solamente en los medios de comunica-
cion, o en la cultura que nos propone de-
mostrar afecto por medio de regalos, sino
en que hemos aprendido a desear, a sonar
y aemocionarnos con objetos. Verdadera-
mente queremos un auto, soiamos con
viajes largos en avion, deseamos los ani-
llos con piedras preciosas, el reloj, latablet
oelcelular méas novedoso. En principio, no
hay nada malo con desear, ni con sofar, lo
que se convierte en problematico es la es-
cala. Es decir, écuantos somos los que de-
seamos lo mismo?

Nuestra manera de desear exige ma-
giasenlasconcretizacionesy desaparicio-
nes de los deseos: que los regalos aparez-
can inmediatamente, llevados a la puerta
de casa por una paqueteria internacional
que entrega el mismo dia. Ademas, desea-
mos quelosobjetos denuestrossuenosde-
saparezcan, una vez que no los deseamos
mas, y que desaparezcan sin dejar rastro.

Desafortunadamente el antropoceno
es la época en la que no podemos desha-

deseos, y nuestras aspiraciones muchas
veces implican recursos raros, contami-
nantes o no reciclables. El problema es
que nuestros deseos dejan rastro.

Por supuesto que no es que desee-
mos contaminar, acidificar los océanos o
que las especies se extingan. Tampoco
creo que busquemos la explotacién labo-
ral. Buscamos generarunaimagendeno-
sotros: como alguien tecnolégico, ele-
gante, importante, a la moda. Sin
embargo, un pensamiento situado en
nuestra critica época implica que ya no
podemos separar las acciones individua-
les de los efectos globales.

Desear en el antropoceno implica co-
nectar dos procesos que no nos gusta vin-
cular. Losdeseos puedenservirtuososote-
rribles, y juzgar su realizacién en el
antropoceno, implica preguntarnos: ¢de
doénde vienen'y como se producen los pro-
ductos que queremos? Y en un segundo
momento ¢adéndevan? éQué pasa conto-
dolo que desechamos? ¢A dondevalo que
yano queremos?

Pensarlaresponsabilidad enelantro-
poceno implica vincular las escalas, las
consecuencias, los procesos. Ya no pode-
mos delegar la responsabilidad por lo que
comemos, por lo que vestimos, por lo que
utilizamos, por lo que deseamos. Hacer
frente a las crisis de habitabilidad del pla-
netanosobligaaresponsabilizarnosdelas
implicaciones de nuestras aspiraciones.
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